
ESTRATEGIAS PARA LLAMAR LA
ATENCIÓN DE LAS PERSONAS. 
SE INVOLUCREN, ENTIENDAN Y

NOS COMPREN UN PRODUCTO O
SERVICIO. 

MARKETING



ESTRATEGÍAS DE
MARKETING

METODOLOGÍAS
INBOUND & OUTBOUND 



INBOUND MARKETING
MARKETING DE
ATRACCIÓN DE

PERSONAS

NO INTRUSIVA
AMIGABLE

CONTACTA AL
INICIO DEL

PROCESO DE
COMPRA



INBOUND, ESTRATEGIAS
MARKETING DE
CONTENIDOS 

SEO

SOCIAL MEDIA
MARKETING

EMAIL / WHATSAPP

MARKETING
INFLUENCIA

+ RELEVANTE
CONTENIDO VALOR Y CALIDAD

CONSEJOS, TIPS, CURIOSIDAD
LLAMADO A LA ACCIÓN

SEARCH ENGINE OPTIMIZATION
MOTORES DE BUSQUEDA

PALABRAS CLAVE
GOOGLE, TIKTOK, INSTAGRAM

BUSCA SE IDENTIFIQUEN CON
NOSOTROS Y REPRESENTEMOS

EMPATICOS Y CARISMATICOS
COMMUNITY MANAGER

APORTAR CONTENIDOS DE
VALOR

RECOMENDACIONES
PARA ACORDALOS DE NOSOTROS

INFLUENCERS
CONVIERTANSE EN UNO

MOSTRAR PASIÓN, EXPERTICIA
MASTERS DEL TEMA

EJEMPLOS: MORFI POSCAST



OUTBOUND MARKETING
ACCIONES PARA

CAPTAR
CONSUMIDORES

PUBLICIDAD
PAGADO

TRADICIONAL 
PRENSA, RADIO, TV

VALLAS PUBLICITARIAS
STANDS DE VENTAS

MARKETING 2.0
ANUNCIONS ONLINE, RRSS

SEM, VIDEOS PUBLICITARIOS





MARKETING DE CONTENIDOS



PILARES MARKETING
CONTENIDOS

EDUCAR

INSPIRAR ENTRETENER

INFORMAR



BUSCAR
FILTRAR

LEER
ORGANIZAR

PERSONALIZAR
LOS CONTENIDOS

TRADUCIR LOS
CONTENIDOS AL
MERCADO QUE

QUEREMOS VENDER
NO A LOS

ESPECIALISTAS O
COLEGAS

CURACIÓN DE CONTENIDOS





EL CONTENIDO HERO ES EL CONTENIDO
ESTRELLA DEL AÑO.

SUELE SER AL QUE MÁS RECURSOS
DEDICAMOS (TANTO EN TIEMPO COMO EN

DINERO). 
SE TRATA DE UNA ACCIÓN ORIGINAL Y MUY

PENSADA.
ES MEJOR NO HACER MÁS DE TRES

CONTENIDOS HERO AL AÑO, YA QUE SE
PUEDEN ECLIPSAR UNOS A OTROS, LO CUAL

NO NOS BENEFICIA.

 CONTENIDO HERO



 ES EL CONTENIDO DIARIO, EL
MÁS COMÚN.

UN BUEN EJEMPLO SON LAS
PUBLICACIONES SEMANALES O
DIARIAS EN REDES SOCIALES.

CÓMO HACER X» Y LOS
TUTORIALES.

 CONTENIDO HELP



ES MÁS PUNTUAL O ESTACIONAL. 
DESTINADO A PROMOCIONAR PRODUCTOS

CONCRETOS O TEMPORADAS DEL AÑO
ESPECIALES.

ESTE TIPO DE CONTENIDO SE PUBLICA DE
VEZ EN CUANDO. 

EJEMPLO: CAMPAÑA NAVIDEÑA.
TAMBIÉN HARÁS ACCIONES ORIGINALES
COMO UN CALENDARIO DE ADVIENTO.

.

 CONTENIDO HUB
HUB =

CENTRO



GENERAR UN
EJEMPLO PARA SU

PROYECTO DE
CADA TIPO DE

CONTENIDO (HERO,
HELP, HUB)

 MANOS A LA OBRA


